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2000 年厦门大学广告学原理考研试题 

 

一、名词解释 

1．毛评点 

  又称总视听率，通常用来表达某一广告媒体在一定期间所送达的收视听率总数，它可以

从收视听率乘以播出次数得到，或印刷媒体的到达率乘以刊出的次数得到。 

2．广告认知心理过程 

  可分为狭义和广义两种。狭义的认知是只将认知解释为认识或知道，是属于智能活动的

最底层，是一种觉醒状态，只要知道有该讯息存在即可；广义的认知是称所有形式的认识作

用，这些认识作用包括有感觉、知觉、注意、记忆、推论、想象、预期、计划、决定、问题

解决及思想的沟通等，认知在心理学的发展则是采取广义的定义。 

3．美国式 CI 

  美国式 CI 是 CI 战略的一种形式。CI 即企业形象识别系统，最早起源于美国，IBM 在

1955 年率先导入 CI，之后全美迅速全面推广 CI。从整体上来看，美国式的 CI 更注重视觉

形象，使得品牌名称和标志的传播保持了一致性，但是它缺乏对品牌个性的重视，因此在品

牌传播的层次上还不够深入。 

4．广告形式系列策略 

  是在一定时期内有计划地发布数则设计形式相同、但内容有所改变的广告的策略。由于

设计形式相对固定,有利于加深消费者对广告的印象,增加企业的知名度,便于在众多的广告

中分辨出本企业的广告。这种策略的运用，适宜于内容更新快、发布频度大的广告，如旅游

广告、文娱广告、交通广告和食品广告等。 

5．品牌附加值 

  优秀、驰名的品牌可以为企业带来极高的附加价值。这种附加值指的是商品或品牌为消

费者带来的感官、心理和社会地位等方面的满足感，它是多种因素形成的，其中不乏文化的

功劳，具有高附加值的品牌，能不断满足不同层次、不同消费习惯的人的需要。 

二、简答题 

  1．现代广告在“以消费为中心”的前提下，如何实施其经营思想？ 

  （1）现代广告要建立在严格的市场调研基础上，把市场调研作为广告活动的起点，通

过市场调研，分析研究市场趋势和消费者的需求动向，协助企业综合策划和实施市场策略， 

以达到促进和扩大市场占有率的目的； 

  （2）现代广告要做生活情报的传播者。广告信息要服务于消费者，传播与消费者生活

相关的有用信息； 

  （3）现代广告在表现形式上要多以企业印象为主要手段，这样有助于塑造良好的企业

形象，表示企业对社会对人类的态度，以赢得社会和顾客的信赖和好感； 

  （4）现代广告公司不仅要为客户筹划实施广告作业，同时还提供全面服务，比如各种

促销活动、庆典活动、公关活动等。 

  2．实施对广告管理有何重要意义？ 

  广告管理指的是对广告的行政管辖、监督和指导，政府通过颁布政令、法规，设立管理

机构实现对广告的管理。我国广告管理的机关是国家行政管理局和地方各级工商行政管理

局。实施广告管理，有助于限制广告中的不良倾向，维护广大消费者的利益，保护企业的合

法权益，保证国家对广告业的统一领导，促进广告事业沿着社会主义轨道健康地向前发展。 

  3．撰写广告标题的基本要求是什么？广告标题与口号的不同点？ 

  标题的写作一定要建立在真实的基础上，惟有真实才令人信服，同时要注意以下几点：

1.主题突出，2.通俗易懂，3.新颖独特，4.简练有力。 
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   广告标题与广告口号都是广告中引人注目的词句，但二者之间也有不同，具体表现在：  

1．目的不同，标题是配合不同时期产品推销的需要，必须引诱消费者阅读正文，口号主要

是使消费者建立一种观念加深对企业或产品的印象；2．适用范围不同，标题多用于对某种

具体产品的宣传，口号则适用于对企业所有产品的整体宣传；3．使用时间不同，标题是短

期使用，根据需要经常更换，口号是相对固定的，具有较长时间的连续性；4．位置不同，

标题一般放在广告开头，标语多数放在末尾。 

  4．简述广告产品定位原理？ 

  是指广告主通过广告活动，使产品在消费者心目中确定位置的一种方法。是一个属于心

理接受范畴的概念。广告产品定位是现代广告理论和实践中极为重要的一种观念。它的目的，

就是在广告宣传中，为产品创造、培养一定的特色，树立独特的市场形象，从而满足目标消

费者的某种需要和偏好。 

三、论述题 

  1．李奥·贝纳的广告哲学是努力挖掘每一件商品中“与生俱来的戏剧性”，试联系广告

案例，评价李奥·贝纳这种戏剧化表现手法的特点？  

  2．改革开放二十年来，中国广告教育得到快速发展，试评述目前广告教育存在的主要

问题及今后对策？ 

  3．中国企业除了对品牌的认识和理解还很不够外，在品牌的经营和管理方面也存在差

距，按照你的理解，中国企业如何走好由品牌到名牌之路？ 

 


